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Denuncian que Zdero gastó $36.188
millones en publicidad oficial

UNA DENUNCIA DE ALTO IMPACTO QUE NO TUVO RESPUESTA DESDE EL GOBIERNO

Por aquello de que el que calla otorga, la difusión de un informe  que habla de la opacidad en el manejo
de los dineros públicos de parte de la administración del Zorro  sigue siendo por estas horas la comidilla.

El silencio a veces es salud, pero a veces no hace sino
convalidar aquello de que el silencio otorga. Si las cosas fue-
ran claras, el Gobierno hubiera aprovechado para poner en la
consideración pública el listado de beneficiarios provinciales y
extraprovinciales, así como el concepto de estos. Un tema que
hace ruido al que Resico no podrá seguir soslayando.

Un funcionario
en la mira

Hasta el momento consignado en la información, el go-
bierno del Chaco no difundió los números. Se impone el que
se haga publica una planilla en la que se detalle de mayor a
menos los montos pagados, a quienes y bajo que conceptos.

Con este comunicado oficial se confirmará o desmentirá
los montos expuestos durante el programa televisivo. Tam-
poco había emitido una respuesta pública referida a las acu-
saciones formuladas por el periodista Tomás Méndez.

Al cierre de la edición, tampoco existía una aclaración
oficial sobre las cifras mencionadas durante la emisión de
«TLN Denuncia» siendo obvio que el silencio no contri-
buiría a aplacar los ánimos.

Ausencia de
respuesta oficial

DENUNCIA PERIODÍSTICA. Tomás Méndez afirmó en
«TLN Denuncia» que el Gobierno de Leandro Zdero
habría destinado alrededor de $36.188 millones a
publicidad oficial entre 2024 y junio de 2026.

Muchos esperaban y parecía lógico y oportuno que el Gobierno
transparente, haciendo públicos los números. La duda estaba laten-
te en tiempos de las fake news en la que sectores interesados a veces
distorsionan la verdad, pero precisamente situaciones como las que
salieron a la luz pública son las que dan la oportunidad de poner las
cosas en blanco sobre negro cuando no hay nada que ocultar.

Desde siempre, y en todos los gobiernos el manejo de la torta
de publicidad oficial ha dado que hablar, incluso con desvío de
fondos, retornos y pago de servicios que nada tienen que ver con
lo específico de la imputación presupuestaria y esto es, precisa-
mente, uno de los puntos débiles que quedan a las administracio-
nes al término de su gestión cuando se requiere la intervención de
la justicia, habitualmente poco diligente mientras los gobiernos
están en ejercicio.

El periodista Tomás Méndez denunció durante el programa
televisivo «TLN Denuncia» que el gobierno del Chaco habría desti-
nado aproximadamente $36.188 millones a publicidad oficial entre
2024 y el primer semestre de 2026, según una planilla que afirmó fue
elaborada con datos de la Tesorería General de la provincia.

Además, sostuvo que parte de esos recursos se habría utiliza-
do para campañas en redes sociales, contratación de operadores
digitales y posicionamiento de tendencias. Hasta el cierre de la
publicación, el gobierno provincial no había emitido un comuni-
cado para confirmar, desmentir o responder públicamente a las
acusaciones formuladas.

En la información. Proporcionada ingentes sumas habrían
salido de la provincia, y estarían registrados conceptos difíciles de
justificar. Con todo será la difusión de los números claramente
detallados los que permitirán que el área a cargo de Marcos Resico
sortee o no una situación que desdibuja al Gobierno en tiempo en
que las carencias presupuestarias afectan a sectores vulnerables.

Algo parecido, en cuanto a la aplicación de los fondos públicos
estaría ocurriendo en Lotería Chaqueña y hasta en la propia Legis-

latura, aunque la prudencia y objetividad periodística obliga a che-
quear la información que pueda contribuir al malestar social.

El periodista Tomás Méndez acaba de revolear la media. De-
nunció durante la emisión del programa televisivo «TLN Denun-
cia», transmitido por Canal 9, que el gobierno del Chaco encabeza-
do por el gobernador Leandro Zdero habría destinado aproxima-
damente $36 mil millones a publicidad oficial durante los prime-
ros dos años de gestión.

Según expuso en el programa, ese monto habría sido utilizado
para financiar acciones de comunicación institucional y campañas de
difusión vinculadas con la imagen de la administración provincial.

Durante su presentación, Méndez afirmó que la magnitud de
los recursos destinados a publicidad contrasta con la situación
económica y social que, según describió, atraviesa la provincia.

En ese contexto expresó textualmente: «Vamos al Chaco y
encontramos una provincia totalmente devastada, con mucha
pobreza. Pero mirá lo que gasta Zdero en publicidad. En dos
años se gastó $36 mil millones», al presentar la denuncia ante la
audiencia del programa.

Las afirmaciones fueron difundidas en el marco de una inves-
tigación periodística presentada por el ciclo televisivo.

De acuerdo con lo expuesto por Méndez, la información exhi-
bida durante la emisión estaría basada en registros de pagos co-
rrespondientes a la administración provincial, aunque durante el
segmento televisivo no se presentó documentación adicional des-
tinada a verificar de manera independiente todas las afirmaciones
formuladas por el conductor.

Por lo que pudo saberse, y en lo que respecta a publicidad
Lotería sería otro de los nichos que quedaría bajo la lupa.

FONDOS PARA CAMPAÑAS DIGITALES
Durante el desarrollo del programa, Méndez sostuvo que par-

te de los fondos mencionados habría sido destinada a campañas
de comunicación en redes sociales y a la contratación de operadores
digitales. En ese marco incorporó nuevas acusaciones relacionadas
con la utilización de recursos públicos para financiar estrategias de
posicionamiento en plataformas digitales.

En ese sentido manifestó textualmente: «Vas a ver que le paga
a trolls en Buenos Aires. Estamos hablando de $1.000 millones
para algunos periodistas y $200 millones para trolls. Hemos descu-
bierto tendencias en Twitter financiadas con $250 millones».

Asimismo, el periodista cuestionó la producción y difusión de
contenidos audiovisuales publicados por el gobierno provincial en
sus canales oficiales de comunicación. Según indicó durante el progra-
ma, esas piezas institucionales también formarían parte de las acciones
financiadas mediante partidas destinadas a publicidad oficial.

DOCUMENTACIÓN
Como respaldo de la denuncia, Méndez mostró en pantalla

una planilla identificada con el título «Provincia del Chaco – Pagos
Publicidad 2024-2026», cuya actualización correspondía al 30 de
junio de 2026. Según explicó durante el programa, ese material
habría sido elaborado a partir de información proveniente de la
Tesorería General de la provincia.

De acuerdo con la documentación exhibida en televisión, el
gasto total destinado a publicidad entre el año 2024 y el primer
semestre de 2026 ascendería aproximadamente a $36.188 millo-
nes. La planilla presentada discriminaba pagos correspondientes a
2024, 2025 y 2026, además de incorporar un total acumulado por
cada proveedor consignado.

La información mostrada también identificaba como princi-
pales destinatarios de esos pagos a productoras audiovisuales,
medios de comunicación, agencias de publicidad, empresas de
marketing digital y consultoras especializadas en comunicación.

Según la denuncia presentada en el programa, algunos de esos
proveedores habrían percibido montos superiores a los $1.000
millones durante el período analizado.

Méndez agregó que parte de esos recursos habría sido utiliza-
da para campañas digitales, posicionamiento de tendencias en re-
des sociales y contratación de operadores identificados como trolls.

Sin embargo, el propio texto señala que tales afirmaciones no
estuvieron acompañadas durante la emisión televisiva por prue-
bas complementarias que permitieran verificar específicamente esos
destinos de los fondos mencionados.


